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Das Berliner Immobilien-Interview

Interview Nr.

Die Serie iber die fihrenden Kopfe der Berliner Immobilienwirtschaft.

EIN GESPRACH MIT KLAUS SALOCH, IMMONET.DE, UND CLEMENS BRAUN, BERLINER MORGENPOST

D ie Berliner Morgenpost ko-
operiert im Anzeigenbereich
mit Immonet.de und hat mit
dem so genannten »Crossmedia-
Center«ein einfaches Werkzeug
entwickelt, mit dem Immobilien-
anbieler ganz einfach Internet-
Anzeigen mit nur wenigen
Klicks auch gleich als Auftrag
[iir die Berliner Morgenpost
umwandeln konnen.
Damit geht die Immobilien-
Vermarktung einen Schritt wei-
ter und kombiniert Print und
Internet effektiv - sehr zum
Vorteil der Immobilienmakler.
Die haben weniger Arbeit bei
der Aufgabe von Inseraten und
diesen Preisvorteil gibt die
Berliner Morgenpost direkt an
die Kunden weiter. So werden
attraktive Rabatte auf Zeitungs-
anzeigen in der Berliner Morgen-
Dpost bei digitaler Buchung iiber
das Crossmedia-Center von
Immonet.de gewdihrt.
D iese Kombination hat auch
noch andere Dimensionen.
Dariiber unterhalten wir uns
heute mit Clemens Braun, dem
Gesamtanzeigenleiter Rubriken
der BERLINER MORGENPOST
und Klaus Saloch, Mitglied der
Geschdfisleitung von Immonet. de
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Klaus Saloch
Mitglied der Geschiftsleitung
Immonet.de

err Braun, Herr Saloch, wie ist

das neue Angebot »Zeitung plus
Online«in der Immobilienbranche
und insbesondere der Maklerschaft
im GrofSraum Berlin aufgenommen
worden?
Clemens Braun: Heute kann es
nicht mehr heiffen »Zeitung plus
online, sondern es muss heiflen
»online plus Zeitung«. Durch die
tief greifenden technischen Ent-
wicklungen in den vergangenen
Jahren bewegen sich Immobilien-
anbieter und -suchende inzwi-
schen iberwiegend im Netz, nach
aktuellen Studien sind 98 Prozent
der Makler mit ihren Angeboten
bereits im Internet.
Online ist also das Basismedium,
die Tageszeitung wird als takti-
sches Medium zusitzlich genutzt.
Klaus Saloch: Wie erwartet, ist
die Immobilienwirtschaft mit den
wesentlichen Verdnderungen,
nimlich mehr Reichweite in Inter-
netund Zeitung, mehr Flexibilitit
und vor allem attraktiven Preis-
vorteilen, sehr zufrieden.
Crossmediale Immobilien-
vermarktung ist lingst als »Konigs-
weg« des professionellen Immo-
bilienmarketings etabliert - und
wenn dann noch ein auerge-
wohnliches Angebot mit Vorzugs-
konditionen auf den Markt
kommt, fillt die Entscheidung
leicht, wo man als Immobilien-
profi in Berlin Anzeigen schaltet.

Clemens Braun
Gesamtanzeigenleiter
Berliner Morgenpost

Welche konkreten Vorteile er-
geben sich denn fiir professio-
nelle Immobilienanbieter bei der
Biindelung von Print- und Online-
Anzeigen?

Welche Vorteile hat denn der
Leser davon? Kann er von der
Anzeige in der Zeitung gleich ins
Internet und sich weitere
Objektbeschreibungen holen?
Durch die Kooperation von
Immonet.de und der Berliner
Morgenpost entsteht eine zent-
rale Adresse fur Immobilienan-
gebote in Berlin /Brandenburg.
Immobiliensuchende finden
mehr Angebote und noch schnel-
ler ihre Traumimmobilie.

Alle Anzeigen, die iiber das Cross-
media-Center von Immonet.de
in der Zeitung erscheinen, sind
mit einer individuellen Immo-
net-Nummer versehen.

Durch die Eingabe dieser Num-

»Berliner Morgenpost plus Immonet.de -
jetzt mit bis zu 35 % Rabatt!«

Klaus Saloch: Mit Immonet.de
und der Berliner Morgenpost
kooperieren jetzt zwei der stirk-
sten Immobilienangebote der
Region Berlin. Wihrend diese
beiden Medien bisher unabhin-
gig voneinander angeboten
worden sind, erfolgt die Ver-
marktung von Immonet.de und
Berliner Morgenpost jetzt
»crossmedial« aus einer Hand.

mer im Internet auf
www.immonet.morgenpost.de
oder auf www.immonet.de
gelangen die Leser direkt zum
Online-Exposé.

Dort finden Sie alle wesent-
lichen Informationen zur
Wunschimmobilie, sei es zum
Mieten, Kaufen oder Bauen,
multimedial aufbereitet: eine
ausfiihrliche Beschreibung,

——

Die Vorteile fiir Inserenten sind
durch die Bindelung der Stir-
ken von Internet und Zeitung
vielfiltig: Bequeme Service-
funktionen, hohe Bekanntheit,
Reichweite und gezielte Inte-
ressenten-Kontakte sorgen fir
eine schnellere und erfolgrei-
chere Immobilienvermarktung.

Berlins erste Adresse fiir Immobilien.

immonet.de

Fotos, Grundrisse, Energieaus-
weis als PDF - bis hin zu Videos.
Vom Online-Exposé aus konnen
Interessenten ganz einfach
direkten Kontakt zum Immo-
bilienanbieter aufnehmen, um
beispielsweise einen Besichti-
gungstermin vor Ort zu verein-
baren.
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lhre VO rtei Ie mit Crossmedia:

Mehr Reichweite: Erreichen Sie mehr Kunden und erweitem Sie lhre Ziel-
= gruppe durch die Prasenz in Intemet und Zeitung.

2.

Hoher Preisvorteil: Sichem Sie sich bis zu 35 % Rabatt auf Ihre Zeitungs-
anzeige bei der Buchung tuber das Crossmedia-Center von Immonet.de.

Einfache Handhabung: Buchen Sie Intemet und Zeitung in einem Arbeits-

3.

gang — rund um die Uhr uber das Crossmedia-Center von Immonet.de, mit

Vorschau und Bearbeitungsmaglichkeit bis zum Anzeigenschluss.

Wie sieht die Strategie fiir die
Zukunft aus, was sind die wesent-
lichen Séiulen der Berliner Morgen-
post?

Clemens Braun: Als Marktfiih-
rer fiihlen wir uns der Immo-
bilienwirtschaft natiirlich beson-
ders verpflichtet, die Vermarktung
von Immobilien moglichst effi-
zient zu gestalten.

Dazu gehort die Abdeckung mog-
lichst breiter Zielgruppen, auch
auBSerhalb des Einzugsgebiets
der Berliner Morgenpost.

Daher haben wir uns schon vor
geraumer Zeit entschieden, den
Immobilienmarkt auch iiber
andere Kanile zu distribuieren.
So nutzen wir zum einen DIE WELT
in Berlin mit ihrer gut verdienen-
denund gebildeten Leserschaft
als Trigermedium, zum anderen
liegt das Angebot dort aus, wo

immobilienaffine Menschen
unterwegs sind wie in Banken
und Baumarkten.

Einen dhnlichen Schritt haben
sie ja auch mit dem Stellenmarkt
der Berliner Morgenpost gemachi:
Nur, dass hier Print das Zugpferd
ist und Online »on-top« kombi-
niert werden kann.

Clemens Braun: Stellen-und
Immobilienmarkt funktionieren
online giinzlich anders als im
Print. Wahrend im Immobilien-
markt online eine komplett neue
und vor allem erweiterte Dar-
stellung einer Immobilie ermog-
licht, werden in Stellenportalen
vielfach Stellenausschreibungen
wie gedruckte Anzeigen darge-
stellt. Letztendlich stellt Online
hier eine Rechweitenverlinge-
rung dar. Da Onlinereichweiten

inzwischen in eigenen Werten
gemessen werden, war es Zeit,
diese auch mit einem eigenen
Preis zu versehen.

Die Gemeinsamkeit in den Print-
mirkten liegt bei uns auch darin,
dass die Berliner Morgenpost
tiberall klarer Marktfiihrer ist.

Wie geht die Buchung vor sich?
Klaus Saloch: Die Nutzung der
Kombination eines Online-
Exposés auf Immonet.de und
einer Zeitungsanzeige in der
Berliner Morgenpost ist denkbar
einfach:

Kunde bei Immonet.de werden
und mit den Zugangsdaten un-
ter www.immonet.de anmelden.
Das Online-Exposé im Internet

gen. Die Anzeigenannahme und
-bearbeitung steht Inserenten
individuell 24 Stunden am Tag
zur Verfiigung - bequemer geht
es nicht.

Waren Makler oder Verbdnde an
der Entwicklung beteiligt?
Klaus Saloch: Immonet.de ist als
Partner der gesamten Immobilien-
und Wohnungswirtschaft so nahe
an Kunden, Maklern, Immobilien-
unternehmen und deren Verbin-
den wie sonst niemand im Markt.
Wir stehen im permanenten direk-
ten Dialog und lassen die Wiinsche
und Ideen unserer Partner in die
Produktentwicklung einflieen -
so auch bei diesem Projekt.
Die Planung und Umsetzung des

»Immonet-Nr. gelesen
und direkt in die Objektdetails - einmalig«

erstellen und jederzeit ganz ein-
fach bearbeiten. Und schlielich
die Zeitungsanzeige im Cross-
media-Center von Immonet.de
buchen. Das Inserat kann dabei
nach individuellen Wiinschen
verdndert werden - unmittel-
bar bis zum Anzeigenschluss.
Im Crossmedia-Center von
Immonet.de werden mit nur
wenigen Klicks binnen Minuten
aus Online-Exposés aufmerk-
samkeitsstarke Zeitungsanzei-

Crossmedia — in nur 3 Schritten zur Traumimmobilie
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Anzeige aussuchen

Suchen Sie sich aus den aktuellen
Immobilienangeboten in der Berliner
Morgenpost das Passende aus.

Rerliner .4, Margenpast net.!

Immonet-Nr. online eingeben

Geben Sie auf www.immonet.morgenpost.de
die Immonet-Nr. ein.

Ausfiihrliches Exposé ansehen
Sofort sehen Sie ein ausfiihrliches
Exposé der Immobilie und kénnen direkt
Kontakt zum Anbieter aufnehmen.
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Crossmedia-Projektes im Rahmen
bereichsiibergreifender Teams
von Immonet.de und der Berliner
Morgenpost hat deshalb auch
rund ein Jahr Zeit in Anspruch
genommen. Hieran waren Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter
aus den Bereichen Technik,
Vertrieb, Marketing und Control-
ling beteiligt. Es freut uns sehr,
dass dieses Zukunftsprojekt plan-
und termingerecht abgeschlossen
werden konnte.

Wie reagieren denn die Mit-
bewerber darauf? Gibt es hier
Ansdtze zu dhnlichen Kombina-
tionen? Wenn der Marktfiihrer
das vormachi...

Clemens Braun: Der Trend geht
eindeutig in Richtung Crossmedia -
viele Mitbewerber konnen ein dhn-
lich attraktives Angebot jedoch
nicht anbieten, da ihnen der ent-
sprechende Hintergrund fehlt.
Mit Immonet.de und der Berliner
Morgenpost schlielen sich zwei
der erfolgreichsten und belieb-
testen Immobilienmdrkte zusam-
men. Der Inmobilienmarkt der
Berliner Morgenpost ist der grof-
te aller Berliner Tageszeitungen
(Quelle: Hiigel-Anzeigenstatistik,
1-12/08, Basis: Anzeigenstiickzah-

Berlins erste Adresse fur Immobilien.
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Die Berliner Morgenpost hat den gréBten
Immobilienmarkt aller Berliner Abonnementzeitungen*

60 % 52%

36 %

40 %

20%

12%

Il Berliner Morgenpost

*Quelle: Hiigel ik, 1-12/2008, Basis: Anzei;

Der Tagesspiegel

kzahlen am Haupterschei

Berliner Zeitung

min, Vergleich Berliner Abozeitungen)

len am Haupterscheinungstermin,
Vergleich Berliner Abonnement-
zeitungen) und damit fir Immo-
biliensuchende unverzichtbar.
Klaus Saloch: Immonet.de ist
das am haufigsten genutzte Immo-
bilienportal in Berlin/ Branden-
burg durch gewerbliche Immo-
bilienanbieter (Quelle: Immo
Studie 2009, Ludwig-Maximilians-
Universitit Miinchen, Befragung
von gewerblichen Immobilien-
anbietern) und Deutschlands
beste Immobilien-Website 2008
(Website des Jahres, Publikums-
wahl, Kategorie: Immobilien).
Immonet.de hat mehr als 50.000
Objekte in Berlin und Umgebung
und jeden Monat insgesamt

1,5 Mio. Interessenten (Quelle:
Nielsen Online, 06/2009).

Nun vermarkten diese beiden
starken Medienmarken aus dem
Hause Axel Springer gemeinsam -
ein Erfolgsmodell, das nicht nur
neue Mag3stibe in der Cross-
media-Immobilienvermarktung
setzt, sondern auch in der gesam-
ten Medienbranche.

Sie haben auch die beiden
Verkaufsorganisationen hierfiir
kundenorientiert aufgestellt.

Sind die Printleute in Online ge-
schult worden und anders herum?
Klaus Saloch: Bei der professio-
nellen Mediaberatung muss man
sich von dem Schubladendenken
»print oder online only« verab-
schieden. Gute Vermarktungs-
berater haben Kompetenzen in
beiden Mediengattungen.

Mit wechselseitigen Experten-

schulungen haben wir die Vor-
aussetzungen geschaffen, um
mit dem Start der gemeinsamen
Vermarktung Immobilienanbie-
ter bestens ganzheitlich beraten
zu konnen. Eben das Beste aus
zwei Welten aus einer Hand -
das macht das Projekt so einzig-
artig und zukunftsweisend.

Ort beim Kunden oder Veran-
staltungen mit Immonet.de als
Partner. Als Innovationsfiithrer
geben wir dabei Orientierung,
welche Trends und Services bei
der professionellen Immobilien-
vermarktung fiir unsere Kunden
relevant und effizient sind.
Zum anderen schaffen wir fir
die Immobilienanbieter eine
ideale Nachfragesituation auf
Immonet.de: auf derzeit mehr
als 950.000 aktuelle Immobi-
lienangebote im Monat treffen
1,5 Millionen Interessenten mo-
natlich (Nielsen Online 6/2009).
Unsere konsequente Nutzer-
orientierung und -freundlich-
keit spiegelt sich nicht nur in
komfortablen wie innovativen
Services von Immonet.de wider,
sondern wird auch von den
Usern direkt honoriert.
Beispielsweise gewann Immo-
net. de die Publikumswahl

»Immonet.de ist das am hdufigsten
genutzte Immobilienportal in Berlin-Brandenburg«

Immonet.de ist das am héufig-
sten genuizte Immobilienportal
in Berlin und Brandenburg bei
Nutzung durch gewerbliche Immo-
bilienanbieter und eines der fiih-
renden Immobilienportale in
Deutschland. Was unterscheidet
Immonet.de und seine Angebote
von anderen Portalen?

Klaus Saloch: Immonet.de hat
zwei Schwerpunkte, auf die wir
uns konsequent fokussieren.
Das sind zum einen die profes-
sionellen Immobilienanbieter
und -vermarkter, also Makler,
Verwalter, sonstige Immobilien-
unternehmen und Verbinde.
Immonet.de hat sich als verldss-
licher Partner der gesamten
Immobilien- und Wohnungs-
wirtschaft etabliert. Wir sind
nah am professionellen Kunden,
kennen seine Bediirfnisse, bie-
ten ihm ein iiberzeugendes
Preis-/Leistungsverhiltnis und
stehen stets im direkten Dialog -
sei es im Tagesgeschiift telefo-
nisch iiber die Kundenbetreu-
ung, in jéhrlich mehr als 100
Kunden-Schulungen, direkt vor

»OnlineStar 2007« als beliebte-
stes Immobilienportal Deutsch-
lands und wurde 2008 beim
wichtigsten People's Choice
Award von Deutschlands Inter-
netnutzern zum besten Immo-
bilienportal und somit zur
»Website des Jahres« gewihlt.
Letztlich versteht sich Immonet.de
als erfahrener und verlisslicher
Lotse im »Vermarktungsdschun-
gel«, der Angebot und Nachfrage
zentral auf www. immonet.de
effektiv zum Nutzen beider Seiten
zusammenbringt.

Liegt die Zukunft des Rubriken-
geschdfts nicht ausschliefSlich im
Internet, d.h. ist nicht auch Cross-
media eigentlich ein Auslauf-
modell?

Clemens Braun: Nein, auch

im Rubrikenmarkt wirkt Print
nach wie vor, wenn auch auf
einem anderen Niveau als frither.
Die klassische Zeitung wird auch
in Zukunft eine wichtige Stellung
im Marketing-Mix der professio-
nellen Immobilienanbieter ein-
nehmen. Gerade in der crossme-
dialen Kombination mit dem
Internet bietet die gedruckte
Zeitung nach wie vor Orientie-
rung und verschafft schnell und
zuverlissig einen umfassenden
Marktiiberblick. Dariiber hinaus
sind und bleiben Zeitungen fiir
Makler auch kiinftig eine wichtige
Plattform zur Eigenvermark-

tung (Beschaffungsmarketing),
gerade in heiff umkimpften
Immobilienmdrkten wie Hamburg
und Berlin.

Wer sich online auf Immobilien-
portalen wie Immonet.de durch-
klickt, ist oft bereits in einem
konkreten Suchprozess und weif§
meistens schon, was fiir eine
Immobilie er wo sucht.
Zeitungen hingegen nutzen die
latent Suchenden, die zwar beab-
sichtigen, demnéchst umzuziehen
oder ein Haus zu finanzieren, sich
aber noch in der Informations-
phase befinden.

Hier wird die gedruckte Zeitung
auch weiterhin wichtige Anre-
gungen und Hintergrundinfor-
mationen bieten.

Kontakt Berliner Morgenpost: Clemens Braun
Telefon: 030. 2591 74220 - mailto: berliner.morgenpost@immonet.de

Kontakt Immonet.de: Klaus Saloch

Telefon: 040. 347 27600 - mailto:crossmedia.berlin@immonet.de
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Mit dem neuen Vermarktungsangebot von Immonet.de und der Berliner Morgenpost buchen Sie jetzt Online- und Zeitungs-
anzeigen crossmedial — so erreichen Sie Internet-Nutzer und Zeitungsleser aus einer Hand. Schon mit wenigen Klicks sind lhre
Immobilien-Angebote optimal platziert. Und das mit bis zu 35 % Preisvorteil im Vergleich zu einer herkémmlichen Zeitungsanzeige in
der Berliner Morgenpost. Einfacher und effizienter kann man Erfolg nicht buchen. Fur weitere Informationen klingeln Sie einfach
durch unter 030/2591-7 33 15. Oder informieren Sie sich unter www.mediapilot.de/morgenpost in unserer Broschire Uber die
Maoglichkeiten zur Immobilienvermarktung.

Berlins erste Adresse fur Immaobilien.



